BEVEZETO

A tanyasi élelmiszertermelés és eléallitas visszaszorulasa nem egyszerGen gazdasagi kérdés. A
megélhetés valtozo lehetéségei varosias kornyezetben messze nem okoznak olyan sulyos
problémakat, mint a kilterileti lakossag szamara a létalapot jelenté élelmiszertermelés
visszaszorulasa. A teljes szocialis és kornyezeti kapcsolatrendszerben kimutathaték a fenti
folyamat negativ ereddi, amelyet tanulmanyunkban tényszerGen bemutatunk, és amelynek
korosztalyos hatasaval is foglalkozni kivanunk.

A palyazatunkban targyalt akciokkal mintaszert, érdemi kezelését kivanjuk nyujtani a piacra
visszavezetés problémadjanak azzal, hogy olyan tertileten segitjiik a kistermel6k tevékenységét,
amely terepen szamukra elérhetetlenek a professzionalis kompetenciak. A tanyasi termék és a
tanyasi termelés bir azokkal a pozitivumokkal - a jelen allapotokat realisan lattatva, inkabb
potencialokkal - , amelyek bearazva, a piaci versenyben is megalapozzak létjogosultsagat. A
bearazas az a terilet, ahol tanyasi ember jelenleg eszk6zok nélkili menedzser. Menedzser azért,
mert felel6s dontéshozoként gazdalkodik, hasonléan, de indokolatlanul kisebb presztizzsel, mint
mas gazdasagi teriiletek kisvallalkozoi. Tehetsége, munkabirasa, még magas szinvonald szakmai
tudassal parosulva sem hozhat azonban szamara sikert az egyéni lehet&ségeket meghaladd, a jelen
piaci kornyezet realitasai altal diktalt szikséges eszk6zok nélkil. Az értékesitési csatornak
befolyasolasa és a marketing az a két terilet, ahol az egyéni gazdalkod6 tehetetlenségre
karhoztatott. Piacvesztésik a kompetenciak és anyagi er6 nélkili rendkivil alacsony
érdekérvényesité potencialjuk kovetkezménye. Ezeken a tertileteken onszervezddéseik és a
kamarak sem voltak eddig maradéktalanul sikeresek. Ennek legfébb oka a csekély palyazhato
forras, am leginkabb a hibas kozponti forrasmegosztas, amely az élelmiszerellatas multinacionalis
oldalan megjelend, az infrastruktara kiépitésén tal is ezer millié eurds nagysagrendben befektetett
t6két nem volt képes legalabb lokalisan, mintatérség kialakitasaval ellensulyozni. Egyedil a
Tanyaprogram kinal olyan lehet&séget, amely koncentraltan elkdlthet6 érdemleges forrasokkal,
hatékony komplex helyi program megvaldsitasat teszi lehetévé. Ezzel a lehet6séggel élve, a Bacs-
Kiskun Megyei Agrarkamara és a Kecskeméti Kistérség kezdeményezéseire, valamint a
Tanyaprogram végrehajtasa soran eddig megvaldsult fejlesztésekre alapulé programunkkal
kozhasznu, kozfeliigyelet alatt allo tevékenységet valositunk meg a tanyasi termék értékesitési
csatornainak fejlesztése ¢és a kapcsolodd marketingtevékenység vonatkozasaban. Jelen
tanulmanyunkban be kivanjuk mutatni, hogy ezek a fejlesztések a vidéki élet megujitasanak
alapvet6 elemei, és programunk sikeres végrehajtasaval szamos térség kaphat batoritast, hogy
¢ljen a Tanyaprogram keretén belul felkinalt lehet&séggel.

1. 3. 2. A kertészet, zoldség- és gyiimolcstermesztés jelentosége a kistérségi foglalkoztatottsag
Jjavitasaban

....A kertészet az egyik leginkabb kézimunka-igényes agazat. A kertészeti munkak 70%-a szakmai
alapvégzettségii munkaerével elvégezhets. A gazdalkodas rendjének, szervezettségének,
technolégidjanak valtozasa azonban 4j elvarasokat teremt a szakemberképzéssel szemben, a
szakember-ellatottsag vonatkozasaban. A megvaltozott feladatok ellatasa feltételezi a sziikséges
szakismeretek boviilését, jfajta képességekkel és készségekkel valé kiegésziilését.

Bacs-Kiskun megyében a hajtatisos termesztés, mint a legnagyobb kézimunka-igényd agazat
meghatarozé volumene koncentralédik. Elsésorban itt célszerd Oszténdzni és fejleszteni a



termesztést, ahol hagyomanya van a gyumolcs- és zoldségtermesztésnek, és a termesztésre épulé
feldolgozoipar is kiéptlt. Az agazat fejlédése hozzajarulhat a vidéken él6 népesség helyben
tartasahoz.

V. Programterv

Célcsoportjaink

A célesoport lehatarolasa tobb szempontbdl is megtorténik. Egyfel6l a Tanyaprogram
célcsoportja, masfel6l a marketing tevékenység célcsoportja, a két legfontosabb érintetti kor.
Azonban a marketing tevékenység hatisa nem csupan egyiranyu. A hatékony marketing eszkézok
alkalmazasa visszahat a termel6re és a tanyavilag teljes lakossagara a tanyasi identitas erésitésén, a
képzés, illetve a valoszintsitett piaci lehet6ségek okan, a termelési kedv névelésén keresztil. Ezen
azonnali hatason tdlmenden a tanyasi termelés feltételeinek javulasa a vidék jovedelemtermeld
képességének névekedésén keresztil az infrastrukturalis fejlédést és komfort névekedést gerjeszt,
a revitalizacioval, rendezett kornyezeti viszonyok kialakitasan keresztiil erdsitve egyben a
kozbiztonsagot is.

60 év felettiek

A 60 év feletti tanyasi lakonépesség jovedelmei jellemzéen igen alacsonyak. Helyzetiiket
nagymértékben rontja a kilterilet elnéptelenedése és infrastrukturalis leromlasa altal egytitt jard
kriminalizalédas. Jellemz6en ennek a népességnek a mobilitasa mar korlatozott, amely az 6nellatas
korral jaré természetes nehézségeit tovabb fokozza. Ezen csoport bekapcsolasa az arutermelésbe
kihasznalva azt a tényt, hogy sajat szikségletuk kielégitésére jelentSs résziik mez&gazdasagi
tevékenységet végez, jovedelmi helyzetiiket jelentésen képes javitani. Mindennek pozitiv hatasai
nem csupan a konnyebb mobilitasban, illetve a lakéhelyi komfort javitasaban jelentkeznek, hanem
a kiiltertileti kérnyezeti allapot pozitiv valtozasa mellett mentalis tamaszt is jelent az id6s6dé
korosztaly szamara. Ennek hatasai az el6bbi direkt hatisokon tdl szomszédsagi kapcsolatok
révén, valamint a tarsadalmi élet teriiletén pozitiv aktivitasként jelentkeznek, és hozzajarulnak
ezen korosztaly altalanos egészséguigyi allapotanak és életkilatasainak javulasahoz.

Fiatalkoruak

A 18 év alattiak csoportjat a tanyasi gazdalkodok jové nemzedékeként felkészitjik a gazdalkodoi
szerep Ontudatos vallalasara. Ennek direkt és indirekt eszkozeit alkalmazzuk. Az iskolai oktatasra
vonatkozoan javaslatként mar megjelent a mezégazdasagi ismeretek oktatiasa a falusi altalanos
iskolakban. Ez a javaslat részben kezdeményezésiinkre sziletett meg, azonban nem tartjuk
elégségesnek abbdl a szempontbdl, hogy a mez6gazdasagi termelés presztizsét visszanyetrje a
tiatalok szemében. Direkt eszkozként javasoljuk és az oktatasi folyamatba kotelezé tananyagként
beépiteni kivanjuk a fiatalok tajékoztatasat a kilonbozé élelmiszer termékpalyak jarulékos
hatdsairdl, tarsadalmi vonatkozasairdl. A tanyasi fiataloknak fontos éntudatosan kezelnitik azt a
kérdést, hogy kulcsszereplik lesz a fenntarthatosag és az élelmiszerbiztonsag teriletén a j6vé



agrarvallalkozoiként. Sziikséges megismerniik, hogy szemben a nagyiizemi és multinacionalis
termékpalyakkal, fontos szerepet toltenek be egy orszag életében. Ennek kozvetitésén indirekt
eszkozokkel is dolgozunk. A tanyasi termelés értékeinek kozvetitése vonatkozasaban a média
bevonasaval jelentés tdjékoztatd munkat kivanunk végezni. A fiatalok szamara csakugy mint a
szil6k szamara a pozitiv hangvételd médiamegjelenések fontos identitasképzé elemek. Parosulva
azzal, hogy a tanyasi termék felkertil az aruhazi polcokra és a téma a kozbeszéd hangsulyos
részévé valik a piacok megnyilasa szamos fiatal szamara megerdsitheti a csaladi gazdalkodas
folytatasa iranti elkOtelezettséget, illetve kedvet ébreszthet a gazdalkodas iranyaban a
figgetlenséget és megélhetést igérd jovokép altal. Esetiikben indirekt eszkozként értékeljik az
oriasplakat kampanyt, a tévémusorokat, amelyek a fiatal korosztaly szamara is befogadhatéak,
illetve rendezvényeinket, amelyeken vald részvételre az iskolan keresztil is invitaljuk ezt a
korosztalyt.

Aktiv kora népesség

A tanyasi termékek piacra juttatdsa a tanyaprogram egyik kozponti eleme, amelyet a térségi
komplex tanyafejlesztési program is kiemelten szitkséges feladatként emlit. A kozvélekedés
azonban az érdekeltek korében is egyben sematizalja és Onfelmenté magyarazatokkal kezeli a
kérdést, amelynek arnyalt, informativ, a jelen altalanos kérdéseihez kapcsolodo, széles tarsadalmi
csoportokat eléré targyalasa programunk egyik legfontosabb eleme. Az aktiv népesség iranyaban
a tajékoztatasi, felvilagositéi munka a projektcélok, oktatasi elemek, rendezvények, leghetéségek
bemutatasat célozza meg;

A kisparaszti arutermelést timogaté programok nem valtottak be a hozzajuk fGzott reményeket
egy 1d6 utan az érdekl6dés is visszaesett és a parasztizalé tomegeken eluralkodott a csalédottsag
érzése. Mindennek oka, hogy a szép reményekkel kecsegtetS tanfolyamok, palyazatok utan a piaci
oldalon az elvarasaik nem teljestiltek. A rendkivili tékeerével dolgozéd importérok és
aruhazlancok beszerzési és értékesitési politikajaval és az ezen az oldalon megjelend
marketingerével szemben a szervezetlen parasztsag nem volt versenyképes. Tudatdban vagyunk
annak, hogy a hazai viszonyok fejletlensége a tavoli jovébe tolja ki annak a lehet&ségét, hogy
olyan divezifikalt és életszeri tamogatasi rendszer alakuljon ki, amely a fejlettebb orszagokban a
parasztok létbiztonsagat megalapozza. Azonban a piaci oldalon érzékelve a tanyai termékek iranti
igényt, jelenleg konjunktira lehetésége mutatkozik. Ennek a kiaknazasat el6segitendd, jelenlegi
projektunkben azt a marketing, szervezeti és eszkézhianyt igyekszink koltséghatékonyan poétolni,
amelynek a harmasa elengedhetetlen a kistermel6k eredményes piaci szerepléséhez,
létbiztonsagahoz. A programterv harom elem, a mikodSképes szervezeti felépités (koordinald
infrastruktara, szakmai segitségnyujtas, szakért6i hattér a logisztika felépitése terén), a modern
marketing eszk6z6k, amelyek a piaci igényekhez igazodva jelenitik meg a kistermeldi oldal értékeit
¢és az eszkoz oldalon elsésorban az I'T nyujtotta lehetéségek egymasra épiilését mutatja be.

A projekt sikerének alapjai

Biztositottak a tanyasi termelés felfuttatasahoz sziikséges feltételek. A II. fejezetben bemutatottak
alapjan j6 infrastrukturdlis adottsagokkal rendelkeziink, amihez hozzajarul a megfelelé
szakértelemmel rendelkez6 human eréforras. Jelentés potencidljaink vannak az arutermelés
bévitése terén, amely egyfeldl a szakértelemmel rendelkezd, de csupan onfenntartisra vagy a
felesleg értékesitésére termel6 gazdasagokban all rendelkezésre. Emellett tekintettel a vetéstertlet
jelentés fluktuacidjara, illetve arra a tényre, hogy az arutermel6k a piaci nehézségekre a



vetéstertlet csOkkentésével reagalnak, az arutermel6k altal bemuvelt tertlet jelentés béviilési
potenciallal rendelkezik az EU csatlakozas 6ta folyamatos vetésteriilet-csokkenés kovetkeztében.
Adott tehat az infrastruktira, a helybenlaké szaktudassal rendelkezé munkaers, amely sajat
gazdasagot, illetve mas birtokot is kiszolgalhat. Létezik és fejlédik masfel6l a hazai tulajdonu
kiskereskedelmi haldzat, illetve elindult a nonprofit jellegl kereskedelem a Magyar Tanyasi
Termék boltokban. Ez kiegészill azzal, hogy a direkt értékesités 1) eszkozei allnak
rendelkezéstinkre webaruhaz és kapcsolodo logisztika formajaban. Projektel6készitési munkank
soran felépitettik a kapcsolatot a Co-op aruhazlanccal, amelyet az Alféld ProCoop logisztikai
rendszerén keresztll szolgalhatunk ki, valamint elkGtelezett timogatasardl biztositott benntinket
az épilé MATT bolthal6zat is. Ezen el6készit6 1épések parosulva az AHE kapcsolatrendszerével
és korabbi szervez6 munkajaval, amelyet mind a térségi mez6gazdasagi kiallitasok terén, mind
pedig a tanyakutatasban vallalt szerepén keresztil kiépitett realitdssa teszik a tanyasi termékekre
alapul6 arualapképzést, illetve ezen termékek sikeres elhelyezését. A siker kulcsa esetiinkben tehat
az AHE szervezémunkaja és az ezt tamogatd marketingtevékenység.

A magangazdasagban termelt ¢élelmiszer piacra juttatdsa mindemellett a IV. fejezetben
bemutatottak alapjan érzékeny kérdés, amely a hiteles kommunikacié korszer(i, innovativ
eszkozeit igényli, igynevezett design kommunikacié megvalosulasat ezen a terileten. A tanyasi
termék marketing deficitjiét potolni kell. A koltség hatékonysdg okan a leghatékonyabb és
legkorszeribb eszk6zok alkalmazasat preferaljuk és a forrashiany miatt inkabb tertileti korlatokat
allitanunk fel. A lokalitas a helyiek szamara relevans tzenetek mellett a helyi média és a helyhez
kotott  hirdetések  talsulyaban nyilvanul meg. A Tanyaprogram altal elérhet6 forras
kapcsolatrendszeriink messzemend kihasznalasaval teszi lehetévé a Kecskeméti Kistérség
lefedését és szuk kornyezetének, inkabb oOtletadd, betekintést engedd bevonasat bizva abban,
hogy a kérnyez6 tanyas térségek is megvalositjak sajat marketing és fejlesztési programjukat.

Akcidink

Fejlesztéstink harom egymashoz kapcsol6do teriileten valosul meg:

I. Tanyasi terméken alapul6 arualapképzés
II. Ertékesitési csatornak fejlesztése
III. Komplex marketing tevékenység

I.a Az arualapképzés kiindulé pontja a gazdak toborzasa. A gazdakat a Kecskeméti Kistérséggel
egyuttmikodve a Tanyafejlesztési Program adatbazisa alapjan, kamarak, ernyGszervezetek,
gazdakorok segitségével kivanjuk megkeresni.

A tervezett 250 Kecskemét kornyéki tanyagazdasagot az életkori sajatossagok, valamint az
arutermelés bovulési potencialja alapjan valasztjuk ki. Emellett a hirdetési tevékenységiink alapjan
érdekl6d6k szamara is kapcsolodasi lehet6séget biztositunk. Minden esetben személyes szdrésre
is sor kerill, amelyet a bevont civil szervezetek és az AHE, valamint a KTTT Koézmunka
Csoportjanak tagjai végeznek.

A gazdak megszolitasanak célja a tdjékoztatds mellett a motivacié. A megszolitas elsé eleme a
projekt nyitérendezvénye, amelynek mar szervezése iddszakaban megtorténik a gazdak
megkeresése meghivassal és ahhoz kapcsolédd rovid tijékoztatassal. Emellett az intenziv és



komplex marketing tevékenység jelentés mértékben arra iranyul, hogy a gazdak szembesiilve az
erbteljes védjegytamogatassal, illetve a tanyasi termék altalanos marketing offenzivajaval a piaci
siker realitasaval motivalva csatlakozzanak a védjegyhez és egyéb kereskedelmi fejlesztéseinkhez.
Alapveté gondolatunk ezen a téren, hogy 6nmagaban a védjegy hangsulyozasa semmilyen védjegy
elinditasahoz nem elegendd, ha a védjegy marketing tevékenység nem emelkedik ki a médiatérbol.

ILb. A projekt keretében megtorténik és folyamatosan zajlik a gazdalkodok és termékeik
auditalasa is.

A termel6, termék el6allité  auditdlasa, végzettsége, munkatapasztalata és  rovid
kornyezettanulmany alapjan torténik, technolégiai atvilagitasukkal és forras bevonasi lehetéségek
illetve fejlesztési potencialok felmérésével.

A termék vonatkozasaban nem csupan a jelen, hanem a gazda korabbi és tervezett termékeit is
vizsgaljuk. Bolti kategorizalas alapjan besorolva érzékszervi alapanyag, volumen, ltemezési és
logisztikai szempontokat vesziink figyelembe.

Az auditalas a védjegy alkalmazas céljait szolgalja, egyben fejlesztési javaslatot is teszink,
amennyiben a termék gazdasagos 1épésekkel védjegyezhet6vé tehetd vagy egyéb tulajdonsagai
jelent6sen fejleszthetdk.

I.c. A termelSk képzése a modern eszk6zok alkalmazasa céljabdl torténik, egyfeldl a védjegyet
alkalmazni szandékozok részestilnek egy napos tajékoztatd és felkészité képzésben, valamint egy-
egy napos képzésben kivanjuk részesiteni az érdekl6dé gazdakat az online kereskedelem, direkt
értékesitési formak és egyéb korszert értékesitést segité szolgaltatasok mindségbiztositas HACCP
és termékfejlesztési, arculati, marketing ismeretek terén. Ingyenes szeminariumi képzéseinket a
projektidészak alatt harom-harom alkalommal hirdetjiik meg januar, februar, illetve marcius
hénapokban a tomeges részvételt elésegitendd.

II. Az értékesitési csatornak fejlesztése szintén a marketing tevékenységgel parhuzamosan, arra
direktebben épitve torténik. A tanyasi termék elhelyezésének projektiinkben tervezett formai az
onkormanyzati boltok, a Coop haldzat, a piaci értékesités, élelmiszer automatak elhelyezése és az
internetes kereskedelem. Ezen csatornak népszertsitése a helyi média teljes spektruman
megvalésul. Minden esetben logisztikai problémakkal is szembesiilink, ennek megfelel6en
logisztikai tanulmanyt készittetiink, valamint ez alapjan logisztikai IT rendszer fejlesztését
eszkozoljuk. A marketing tevékenység jelentés hanyada ezen csatornak népszerdsitésére iranyul
szorolapokkal, kozosségi halokon keresztil, hirek megjelentetésével tajékoztatjuk a lakossagot a
tanyasi termékek elérhet6ségérdl, valamint bemutatjuk a hirértékid vj fejlesztéseket. Ez utdbbiak
korébe tartozik az el6z6 fejezetben emlitett szolgaltatasok az alabbi tervezett inditasi
idépontokkal:

piac menedzselé szolgaltatasunk és vele egyltt a tanyasi termelSket, termékeket és a hozzza
kapcsolodo informaciokat interaktivan elérhetévé tevé és a projekt dokumentalasat tamogato
portalunk 2013 januar elején indul, tanyasi termék webaruhazunk nyitasat 2013 marcius végére



tervezzik, valamint 2013 januarjatdl tervezziik a tanyasi termékeket arusit6 élelmiszer automatak
megjelenését a kozintézményekben és Kecskemét forgalmas pontjain.

A MATT és Coop bolthalézatokkal sikeres el6készit6 targyalasokat folytattunk, ami nem utolsé
sorban annak kdszonhetd, hogy imazs épitésikhoz a védjegyezett tanyasi élelmiszerek beemelése
az arukinalatukba kivanatos eszkoz és a megvalosuld helyi kampanyon keresztiil egyben forgalom
néveld tényezé is. A termék kihelyezés remélhetéen mar decemberben megkezd6dhet, ami az
tnnepekre tekintettel is sikeresnek igérkezik.

A hagyomanyos értékesitési médokat megallité tablakkal, kostoltatasi akciokkal népszerGsitjik.
2013 januarjatol heti rendszerességgel rendeziink kostoltatasokat. Emellett a MATT boltok és
kiemelten a 2012-ben Kecskeméten megnyil6 tizlet a webaruhazunk arukiadé helyi funkcidjat is
megkapjak.

Az értékesitési csatornak kézott megemlitend6 még, a csekély volumennel kecsegtetd, de jelentds
marketing értékkel biré a homokhatsagi termék polcok elhelyezése, amelyek turisztikai attrakciok
és forgalmas szallashelyek, éttermek esetén szuvenir jelleggel kinaljak a tanyasi tartds
élelmiszereket. A termékpolcok kihelyezését a feltart arukinalatra alapozva mar decemberben
megkezdjuk. Az tnnepekre tekintettel mar elkezdtiik a targyalasokat ezen a tertileten.

Az értékesitési rendszeriinkbe kb. 80-100 tanyagazdasagot és kb. 40-50 kulonboz terméket
szandékozunk bekapcsolni.

III.  Komplex marketing tevékenység

Ezen pont alatt azokat a marketing eszkézoket mutatjuk be, amelyek a fejezetben még nem
kertltek ismertetésre, illetve bizonyos aspektusaik nem voltak kifejtve.

A projekt nyit6 rendezvénye orszagos médiafigyelmet céloz meg. Tervezett datuma: 2012. 12. 08.
A misoros nyité rendezvény kapcsan a tanyasi értékek kommunikaciéjat finanszirozunk a helyi
média teljes spektruman. Ennek orszagos megerSsitését tervezzitk a média 4j és hagyomanyos
eszkozeivel, mintaprojektként pozicionalva projektiinket. A nyitd rendezvény altalanos
tajékoztatoi funkcidja mellett felvonultatja a téma magyarorszagi szaktekintélyeit, akiknek felkért
el6adasait programunk soran hivatkozni kivanjuk.

Médiafigyelést és folyamatos hir és informacid szolgaltatast végziink sajat portalunkon és fizetett
tematikus médiamegjelenéseken, véleményvezéreken keresztil, tovabba 6nall6 televizié misor
inditasat tervezzik a helyi televizidban, amelyet interneten is elérhetévé tesziink portalunkon.
Ezek térséginkre koncentralé menedzselését is elvégezzik a k6zosségi médiaban.

Nonprofit csatornakat is hasznalunk, civil szervezeteken és az ellatdé rendszerek elhivatott
munkatarsain keresztil elérve a fogyasztokat. Minden akcionk esetében kiemelten kezeljik a
marketing értéket, egyedi kiemelé jelleget adva a termékpolcoknak, megallité tablaknak,
automataknak, plakatoknak, 6rias plakat kampanynak, szorélapoknak, késtoltatasoknak. A varosi
rendezvényeken pl. Tavaszi Fesztivalon informacios és kostoltatod fahazzal is megjelentink.



Szponzoralt helyi élelmiszer el6adasokat kivanunk elhelyezni médiafigyelmet vonzo
konferenciakon, rendezvényeken, ill. egészségiigyi és tudomanyos szerepléket kivanunk
megszolaltatni, a sajtd szamara nyudjtva hireket.

A fizikai és online megjelenés minden esetben a HOMOKHATSAG védjegy megerdsitését is
szolgalja, amihez animaciét is fejlesztink és 6ntapadds matricakat gyartatunk.

Reklamfilmet és rovidfilmet forgatunk fejlesztéseinkrdl, a tanyasi termékek elérhetéségét helyezve
a kézéppontba, amelyet orszagosan is terjesztiink.

Iskolai tajékoztaté programok mellett szabadidés tajékoztatd programokat szerveziink a tanyai
fiatalok identitasat er6sitendé.

Misoros zarérendezvénylnk orszagos helyi termék konferenciaval egészil ki, amelyet
nagyszabasu kostoltatassal, megfelel6 maradvanyforras esetén neves séfek fézoversenyével is
vonzova tesziink. Tervezett datuma: 2012. 04. 26.

Torekvésiink, hogy a helyi lakossag valos alternativajat ismerje meg a hipermarketre alapuld
élelmiszerbeszerzésnek . A helyi terméket tamogatd informacidk megjelenését az élelmiszer
tertlet minden pozitiv vonatkozasaban elGsegitjik, esetenként fizetett kutatasok segitségével. A
projektid6szak alatt az élelmiszerbiztonsagi, beltartalmi értékbeli, kornyezeti és tarsadalmi
pozitivumokat kommunikaljuk, illetve fejlesztési alternativakat generalunk vonatkozasukban. Az
alternativak, fejlesztések kommunikacidja szintén fontos projektelem.

Az orszagos figyelmet a kozszolgalati csatornak mellett a nagyobb kereskedelmi televiziok
magazinmusorai altal is igyeksziink felkelteni, amely a hatékony hirgeneralas esetén a projekt
utolso idészakaban reményeink szerint mar kéltséghatékonyan megoldhaté.

Tevékenységtink varhaté eredményei, hatasai:

A projekt pénziigyi eredményeként a tanyagazdasagok arbevételének novekedésével szamolunk, a
r6vid id6szakra tekintettel a 80 bevont gazdasag vonatkozasaban is projektzarasra korilbelil 5
millié Ft arbevétel-névekedést prognosztizalunk. Az arbevétel-névekedés hosszabb tavon az év
végére elérheti a 80-100 millié Forintot. Szolgaltatasok terén oktatasi szolgaltatas valésul meg,
amelynek ujszerisége a védjegyhez, az innovativ kereskedelmi értékesitési lehetéségekhez,
marketinghez kapcsol6dé tematika.

Kereskedelmi szolgaltatasok terén ujdonsagként logisztikai szolgaltatast, webaruhazhoz valé
kapcsolodasi lehet6séget és a lakossag felé élelmiszer-automata betizemelését valositjuk meg.
Gazdalkodasi eredményként a termelési feltételek javulasat eredményezi a szinergiak kihasznalasa
a logisztikai szolgaltataison keresztiil, amely a termelésre fordithaté eréforrasok noévekedését
eredményezi.

Tovabbi gazdalkodasi eredményként prognosztizalhat6, hogy a feldolgozott termékek részaranya
novekszik, mivel a nagyobb hozzaadott érték okan a projekt altal teremtett piaci igényt a
gazdalkodok igyekeznek kihasznalni. Foglalkoztatas vonatkozasaban az aprilisi projektzarasig
szerény bévilést varunk, 5 fére becsiljuk a kertészet terén realizalhaté foglalkoztatas-béviilést,
amely a nyari idészakban mar 20-30 fére novekedhet. A beruhazas-igényes agazatok
kovetkeztében jelentésebb bévilésre éves id6tavon belil szamithatunk. A tovabbi hatasok a
kornyezeti hatasok kozott targyalhatok.



A fejlesztés varhat6 kozvetlen pozitiv kérnyezeti hatasai:

A fejlesztés kozvetlen hatasaként a tanyasi arutermelés fejlédése rendezettebb kiltertileti tajat
eredményez. A jovedelmezbség noévekedésén keresztil a tanyasi életmindség javul, a tanyasi
lakéépiiletek komfortfokozata emelkedik, a lakéépiiletek allapota, minésége altalanossagban javul
és a tanyavildg tovabbi népességet vonz. A rendezett tanyavilagban a binézés visszaszorulasaval
is szamolhatunk. A gazdak képzésén keresztiil kornyezet- és értéktudatos szemléletméd terjed el,
amelynek velejardja a mindségbiztositasi audit altal feltart problémak megoldasara valé torekvés.
Pozitiv hozadékként emlitend6 a tanyasi identitas megerésodése, amely az elvandorlas ellenében
hat. A perspektiva és a jovedelmez&ség egyiittese tovabbi tertletek muvelésbe vonasat
eredményezi, tovabb javitva a kiltertlet allapotat. Az értékkommunikacié alapa piacszerzés
visszahat a kornyezeti értékek tovabbi felértékel6désére, pozitiv spiralt eredményezve a kornyezeti
allapot és az élelmiszerbiztonsag vonatkozasaban.
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